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Frog est une revue d’art contemporain semestrielle
résolument ambitieuse dans sa conception, sa présen-
tation et sa réalisation. Frog veut s’¢loigner de la tra-
ditionnelle logique d’annonces qui fait la raison d’étre
des revues ordinaires, pour préférer commenter les
choses qui viennent d’étre présentées. L’exposition,
le batiment ou le défilé sont ainsi approchés comme
origines d’une réflexion sur I’art de notre époque.
Dans de longs interviews, Frog interroge les acteurs
de la scéne artistique contemporaine : artistes, collec-
tionneurs, architectes, designers, conservateurs de
musées,... partagent leurs positions et leurs choix.

— Contenu :
Structurée comme un magazine de mode, Frog est
scindée en trois parties :

La premiere partie, éditoriale, comprend des critiques
d’expositions dans les musées, galeries et fondations
du monde entier (reviews) ; de longs entretiens avec
des artistes, des architectes, des commissaires d’expo-
sition, des collectionneurs, etc... (interviews) ; la sec-
tion archifrog dédiée a I’architecture contemporaine.

La deuxieme partie est dédiée a la photographie,

et présente les séries d’images réalisées spécialement
pour Frog dans des expositions d’art, de design,

de mode, ou sur des architectures contemporaines.

Les troisieme partie, structurées autour de la chroni-
que que Paquita Paquin consacre a I’histoire de la
mode et de ses acteurs, est composée de textes d’hu-
meurs.

— Concept 1mages :

Toutes les images de Frog sont originales, réalisées
indifféremment par les auteurs des textes ou par de
grands photographes. Qu’il s’agisse des images
illustrant les critiques, des portraits accompagnant les
interviews ou des séries photographique, aucune
image n’est obtenue aupres des services de presse.
Chaque photographie est réalisée spécialement pour
Frog, avec la conviction que I’image est un moyen
d’expression et de commentaire aussi pertinent qu’un
texte critique.

— L’identité graphique de Frog a été congue par les
graphistes M/M (Paris).
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— Equipe :

Frog est dirigée par Eric Troncy et Stéphanie
Moisdon. Jean-Marie Gallais et Simon de Dreuille sont
éditeurs associés pour ’art et I’architecture.

Eric Troncy est critique d’art, journaliste a France
Culture (émission Tour Arrive), directeur du centre
d’art Le Consortium, et commissaire d’exposition
(Dramatically Different, Weather Everything, Coolustre, etc).
Stéphanie Moisdon est critique d’art, co-fondatrice
du Bureau des vidéos, enseignante a I’Ecole Cantonale
d’Art de Lausanne, commissaire d’expositions
(Présumés Innocents, Before The End, Genesis Sculpture,
etc.)

Jean-Marie Gallais est issu de I’Ecole du Louvre, criti-
que d’art, et travaille au Centre Georges Pompidou.
Simon de Dreuille est issu de I’Ecole de Versailles,
architecte urbaniste, et travaille a ’agence AUC, Paris.

— Contributeurs textes :

Bob Nickas, Julie Boukobza, Yves Brochard, Bruce
Hainley, Fabian Stech, Pablo Leon de la Barra,
Bernard Blistene, Francois Decoster, Catherine
Chevalier, Bernard Marcadé, Nicolas Bourriaud,
Elisabeth Lebovici, Paquita Paquin, Vincent Pécoil,
Anne Pontégnie, Nicolas Trembley, ...

— Contributeurs 1mages :

Pierre Even, Anoush Abrar & Aimée Hoving,
Milo Keller, Dominique Issermann, Erwan Frotin,
Bruno Serralongue, Pierre & Gilles, Renaud
Montfourny, Gregory Cardon, Marina Faust, Léa
Fluck, André Morin, Fabian Stech, ...

— Diffusion :

Frog est une publication lue et appréciée par les
collectionneurs d’art contemporain, par les
professionnels de I’art contemporain, de I’architecture
et de la mode, et ’ensemble des acteurs de la création.
Frog est tiré a 10 000 exemplaires et distribué dans un
large réseau de librairies de musées, des lieux
culturels et de concept-stores en Europe, Asie

et Etats Unis.

— Distribution nationale :
Les Presses du Réel
Import Press.

— Distribution internationale :
Export Press.

— Website :
http://www.frogmagazine.net



Advertising Rates.

— Single Page | pleine page
3.600,00 Euros

Format utile : 230 x 300 mm
Format Plein Papier : 240x310 mm
Rogne : 5 mm

— Special location :

4.800,00 Euros

Facing imprint/editorial/content
Positionnement spécial

Face Ours/Edito/Sommaire

— Double page :

5.400,00 Euros

Format utile : 460 x 300 mm
Format Plein Papier : 480 x 310 mm
Rogne : 5 mm

— Back cover[4° de couverture :

12.000,00 Euro s

Frog 9 : june 15, 2010

NEW! + 68 pages! Hard cover!
10 000 copies / exemplaires

40 000 readers / lecteurs

— Contact magazine :

Frog

17, rue du Palais - 21000 Dijon
moisdon-troncy@frogmagazine.net

— Contact advertising :

Axelle Blanc : + 33 (0) 660 748 975
axelle@frogmagazine.net

Favori - Grégoire Marot

110, rue du Bac - 75007 Paris
gregoire@favoriparis.com

tel. : + 33 (0) 142 712 046




